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QUARTALSBERICHT vom1. April bis 30. Juni 2000 nach US GAAP



»wkick off«



Kennzahlen

CTS EVENTIM Aktiengesellschaft, Miinchen
Konzernkennzahlen zum 30. Juni 2000

30. Juni 2000 30. Juni 1999*
TDM TDM
Umsatzerlose 39. 259 13. 323
Bruttoergebnis vom Umsatz 8.401 4.091
Personalaufwand 6. 043 3. 459
Operatives Ergebnis vor Abschreibungen (EBITDA) 383 580
Abschreibungen 2.905 1. 096
Betriebsergebnis (EBIT) -2.522 -516
Ergebnis der gewdhnlichen Geschiftstitigkeit (EBT) -2.023 -620
Konzernfehlbetrag -1.973 -551
Cash Flow -1.272 372
(DM) (DM)
Ergebnis je Aktie** -0,16 DM -0,05 DM
(Anzahl) (Anzahl)
Anzahl der Mitarbeiter*** 180 116
davon Aushilfen (28) (17)

* ,A s-ob* Konzer nabschl uss 1999 ohne Segnent Live-Entertai nnent

*x* Anzahl der Aktien: 12 Mo. Sk

***  personal endst and zum Quart al sende



»powerplay««



An die Aktionare

Sehr geehrte Aktionare,

wr sind heute deutschlandweit mt nehr als 1000 Vorverkaufsstell en, einemeigenen Gall Genter und unserer
Internet-Ste www.eventim.de das fihrende Unternehnen bei der Vernarktung von Tickets fir Konzert-, Theater- und
Soortveranstal tungen. D ese Marktstellung wollen wir ausbauen. Lhser Ziel ist es, in Europa die Nummer B ns im
BEvent- und Entertai nment nar kt

und fuhrendes Freizeitportal iminternet zu werden. Mt dem Gang an den Neuen Markt am 1. Februar 2000 haben wir
dazu

die Wichen gestel It. Seitdemhaben wr viel erreicht.

Wir erweitern unsere Aktivitaten auf den Bereich Live-Entertainment. Mt der Integrati on der Marek Lieberberg
Konzertagentur Anfang Juni dieses Jahres und — zumersten Juli - der Peter R eger Konzertagentur in den CIS
Konzern nehnen wir jetzt eine hervorragende Marktposition in der europdi schen Konzert- und Entertai nment branche
ein. DOe beiden renommierten Konzertveranstal ter sichern CIS den direkten Zugang zu international en Spitzenkinst!ern
und erdffnen die Miglichkeit, kinftig das Ticketing auch fir Tourneen aufRerhal b Deut schl ands zu verantworten.
VWeitere wchtige Uoernahnevertrage konnten wir imJuli vernel den. Zum CTS Konzern kormen jetzt auch die Scorpio
Konzert produkti onen GwbH und die Sermel Concerts Veranstal tungsservice GibH Damit sind wir in der Lage, von der
P anung, O ganisation und Abw cklung bis zumVertrieb alle Lei stungen rund um Konzertveranstal tungen aus ei ner Hand
anzubi et en.

Wir bauen unsere elektronischen Vertriebswege aus. I n Zukunft werden wir Tickets fir Veranstal tungen nicht nur Uber
unsere ei gene Hormepage anbieten. Auch imlinternet arbeiten wr inzw schen nit renommerten Partnern zusanmen.
Dazu gehor en

unsere imzweiten Quartal 2000 abgeschl ossenen Kooperationen mt Focus nline und mt der T-Qnline Suchmaschi ne
I nf oseek.

Und zusamren mt RTL NEWMEDI A hat CTS unter der Adresse www.rtl-eventim.de ei ne genei nsame Homepage
lanciert, die zugleich Gber wwurtl.de zu erreichen ist. DOe neue Honepage beinhal tet einen Ticketing-Service, der
demunter waw eventi mde angebot enen Service entspricht.

Wir vergroBern unsere Basis im Ticketing. Im Juli haben wir genel det, dass wir mt der Dillon Conmuni cation System
(DCS) kooperieren werden, die das Merlin-Rei sebuchungssystemeinsetzt. CIS wird so den Vertrieb von CTS
Veranst al tungsti ckets auch Uber Reisebiros ernidglichen und zugl ei ch Uber die etablierten CIS Vertriebswege

Rei sedi enst | ei stungen anbi eten. Seit kurzemgehort DCS zur SABRE Inc., Dallas (US4, demwel tweiten Mrktf Ghrer
im Geschaft der Conputer-Reservierungssysteme nit Gber 250.000 Terninals in mehr als 48.000 angeschl ossenen
Rei sebiros. Doch wir bauen unsere Marktposition beimTicketing nicht nur national und international, sondern auch
regional aus. Seit 1. August 2000 kooperiert CIS mit der Tourisnus und Kongress GibH in Bonn, die unter der

Mar ke BONNTI CKET f tihr ender Regi onal anbi eter imTicketing ist. CTS vermarktet exklusiv fir BONNTI CKET den
Berei ch Unterhal t ung.

Wir starken unser operatives Geschaft. H er konnten wir imersten Qiartal wchtige Exklusiv-Vertrage mt drei fuhren-
den Konzertagenturen abschlief3en, der Konzertagentur Vélter Gomrers, der Ticket- und Travel shop und dem
Konzert biro Schoneberg. Dazu kommen di e exkl usi ve Vernarktung all er Bon Jovi - Konzerte der aktuellen Tournee in
Deut schl and sow e der Ticketverkauf fur die Herbsttournee von Peter Miffay. Auferdem kodnnen Tickets fiur alle
Lander spi el e des DFB i m Jahr 2000 auch uber die CIS Vébsite erworben werden.

Kl aus-Peten Schul enber g
Vor st andsvor si t zender CTS Eventi m AG



Finanzbericht

Konzernentwicklung: Neues Segment Live-Entertainment

D e CTS EVENTI M AG wandel t si ch zum Konpl ettanbi eter fir Entertai nnent. Das Lei stungsangebot wird durch
Kooper ati onen und Akqui sitionen wesentlich erweitert.

Damit verbunden ist eine Ausweitung der Tatigkeiten in neuen Segnenten. So wurde i mBerichtszeitraumnit
der (bernahne von 51 Prozent der Anteile an der Marek Lieberberg Konzertagentur GiwH in Frankfurt das
neue Segnent Live-Entertainnent etabliert. De CIS EVENTIMAG fuhrt mt dieser Akquisition konsequent
ihre Srategie fort, die eigene Internet-Aattformal s fihrendes europai sches Freizeit- und

Ver anst al t ungsportal auszubauen.

D e Marek Lieberberg Konzertagentur GrbH war aufgrund der bestehenden Vertrags- und

Beher r schungsver hal t ni sse nach Prifung der Central Treuhand AG Wrtschaf t spr if ungsgesel | schaft,

Minchen, bereits zum 1. Juni 2000 in den Konzernabschl uss der CTS EVENTI M AG ei nzubezi ehen. Der
Quartal shericht zum 30. Juni 2000 unfasst daher neben

dem Segrent Ticketing ab 1. Juni 2000 auch das Segnent Live-Entertai nnent.

Umsatz: Starker Anstieg

Der Ursatz wurde gegenilber dem Vorj ahreszeitraumvon 13,3 Mo. DM auf 39,3 Mo. DM nahezu ver -
dreifacht. De

starke Uhsat zentw cklung verteilt sich auf die Segnente Ticketing in Hhe von 15,4 Mo. DMund Live-

Ent ert ai nent

in Hohe von 23,9 Mo. DM

We bereits im1l. Quartal des Jahres 2000 berichtet, ist der \eranstaltungsbereich von starken sai sonal en
Schwankungen gepragt. Traditionel | sind die ersten zwei Quartal e des Jahres in Bezug auf den Uhsatz die
schwécheren Quartal e des Jahres. Im Segnent Ticketing steigerte die CTS G uppe dennoch den Ursatz um 2
Mo. DM (15 Prozent) von 13,3 Mo. DMauf 15,4 Mo. DM Bereinigt umdie Sondereinfl Usse aus der

Abwi ckl ung von G ofitourneen im1. Hal bjahr 1999 (z. B. Marius Miller Vésternhagen) liegt der Uisatz zum
30. Juni 2000 um 19,2 Prozent Uber dem Unsatz des Vorjahres. Neben dem sol i den Wéachst um des

Basi sgeschéftes Uber die Vorverkaufsstellen tragen auch di e verbesserte Vértschopfung und

veitere Seigerungen der Internetauftrége zur positiven Ursat zentw ckl ung bei .

Der Segrentunsatz Live-Entertai nnent wurde im2. Quartal 2000 schwer punktn@éfli g geprégt durch die bei -
den &duRerst erfol greichen groften deutschen pen-Air-Festivals "Rock am R ng” und "Rock i mPark” mt
Uber 140.000 Zuschauern.

DO e Marek Lieberberg Konzertagentur GibH veranstaltet diese Festivals seit 15 Jahren.

Internet: Deutliches Wachstum

Anal og zum 1. Quartal 2000 hat sich der Internetunsatz bis 30. Juni 2000 i m Vergl ei ch zum Vorj ahr nehr
als vervierfacht. Durch den gestiegenen Internetunsatz verbesserte sich der Anteil am Segrent unsatz
Ticketing auf 6 Prozent. Das Internet erndglicht dem CTS Konzern in Zukunft erhebliche

Wichst unspotenziale. Mt 1,1 Mo. Zugriffen auf das CTS Internet-Portal imersten Hal bj ahr 2000 hat sich
das Gesantvol unen i m Vergl ei ch zum Vorj ahr eszei t raum ver sechsf acht .

Bruttoergebnis vom Umsatz: EBITDA positiv

Im1. Quartal 2000 fuhrte der Ensatz der neuen Ticketvertriebssoftware aufgrund der verbesserten
Kostenstruktur durch effiziente Rechenzentren, Veégfall der Lizenzgebihren sow e kostenginstigen B nkauf
von Net zl ei tungen, Har dwar eanbi ndungen und Instal | ati onen zu ei ner gegeniber dem Vorjahr deutlich
verbesserten Bruttonarge von 33,7 Prozent. Nach Ablauf des 2. Quartals liegt die Bruttonarge des
Segrent es Ticketing bei 34,1 Prozent.

Durch di e E nbezi ehung des Segnentes Live-Entertai nnent reduzierte sich die Bruttomarge i mersten

Hal bj ahr 2000 erwartungsgenéf? auf 21,4 Prozent. Aufgrund der im Tourneegeschaft bestehenden



Finanzbericht

Kost enst rukt ur i st branchenbedi ngt

die Bruttonarge geringer. Mttelfristig wrd aufgrund von Synergi en eine weitere Verbesserung der
Bruttomarge erwartet.

Im2. Quartal 2000 konnte gegeniiber dem 1. Quartal 2000 der Konzern-EBIT um 200 TDM auf —2,5 Mo. DMV
verbessert werden. Der Entw cklung des Konzern-EBIT verlief im1. Hal bjahr 2000 danmt positiver als
erwartet. ImWsentlichen ist der EBI T durch gestiegene Personal - und \Wrbeauf wendungen sow e

Abschr ei bungen beei nf | usst .

Der EBITDA (EBIT vor Abschrei bungen) entw ckelte sich zum30. Juni 2000 mt ei nem Uberschuss von 383
TDM sehr positiv. D e Borseneinfihrungskosten in Hihe von 4,5 Mo. DM wrden entsprechend den US Gaap-
Rechnungsl egungsvor schriften nit der Kapital ruckl age verrechnet.

Investitionen

Im1. Halbjahr 2000 investierte der CIS-Konzern rund 7 Mo. DMin Ticketvertriebssoftware,

Har dwar eausst at t ung der angebundenen Vor ver kauf sl okat i onen, | nt er net anwendungen und —abr echnungssys-
teme sow e sonstige i materiell e Vernbgensgegenst ande und Sachanl agen. Mt diesen Investitionen wird die
Lei st ungsf @hi gkeit der CTS G uppe weiter verbessert und der technol ogi schen Vit erentw ckl ung Rechnung
getragen. Des Weiteren werden di e verbesserten

CIS Systene auch in der Zukunft zu zusétzlichen Efizienz- und BEtragssteigerungen beitragen.

Marketing

Srategisches Ziel ist der Ausbau des bereits eingefihrten Freizeitportals imlinternet zur gréften E
Gommerce-Plattform fir BEventtickets und Entertainment. Umdie CTS EVENTI M AG al s Marke zu etabl i eren,
wurde fur das Geschéaftsjahr 2000 ein Budget von 12 Mo. DMgeplant. Bis zum 30. Juni 2000 hat CTS zur
Intensivierung des Marketings rund 2,9 Mo. DMinvestiert.

Durch die verstarkten Marketing- und Vertriebsaktivitaten konnte bis 30. Juni 2000 di e Anzahl der
Neukunden nehr al s verdoppel t werden.

Personalentwicklung

Gegenuber dem Vorj ahreszei traum wurde der Personal bestand von 116 um 64 auf 180 Mtarbeiter (Angaben
Per sonal endst and) auf gestockt. Durch den Geschéftsbereich , Live-Entertai nnent” wurden zuséatzlich 18
Mtarbeiter in den Konsolidierungskreis aufgenommen. DO e Personal auf wendungen in der CTS G uppe haben

si ch gegenuber dem Vorjahr um

2,6 Mo. DMerhoht. Zur Ursetzung der Wértschopfungsstrategi e wurde insbesondere der Internetbereich um
23 Mtarbeiter verstérkt.

Erlauterungen zu den Zahlen

O e vorliegenden konsolidierten Zahl en des Quartal sabschl usses wurden aus den H nzel abschl Ussen entw ckel t.
Erstnmal s wurde die Marek Lieberberg Konzertagentur GibH ab 1. Juni 2000 in den Konzernabschl uss ei nbe-
zogen. Der Zahl envergleich mt dem Vorjahr bezieht sich auf den , Al s-ob"-Konzernabschl uss ohne

B nbezi ehung der Marek Lieberberg Konzertagentur GibH

D e Konzernbil anz, Konzerngew nn- und Verlustrechnung und di e Konzern-cash-fl ow Rechnung zum 30. Juni
2000 wrde ei nem Review durch die Central Treuhand AG Wrt schaft sprif ungsgesel | schaft, Minchen, unter -
worfen. Dabei sind kei ne Sachverhal te bekannt geworden, die gegen die QO dnungsnéfii gkeit der Bil anz,

Gewi nn- und Verl ustrechnung und der

Cash- f| ow Rechnung spr echen.



»hot wheels«



Ausblick

Europaweit die Nummer Eins

Auch in Zukunft wird die CIS EVENTI M AG i hre ausgezei chneten Markt chancen i min- und Ausl and nut zen.
Das Ziel ist klar definiert: Oe CTSGuppe will in Eiropa die Nunmer B ns i mEvent- und

Entertai nnent markt werden und sich als das fihrende Internet-Portal fir kultur- und sportorientierte
Frei zeitgestaltung etablieren.

Verstarkung im Segment Live-Entertainment

De Engliederung international agierender Konzertagenturen in den CIS Konzern erndglicht in Zukunft,
europavei t hochwertiges Entertai nnent aus ei ner Hand anzubi eten. Durch geziel te Akquisitionen in

Deut schl and und Eur opa

sow e durch national e und international e Kooperati onen wird der Marktanteil der CTIS G uppe weiter wach-
sen.

Auf dem Progranmm der konmmenden Jahre steht di e Expansi on nach G oRbritanni en, Tschechi en und den
skandi navi schen L&ander n.

Wachstumsmarkt Internet

Iminternet- und E Comer ce-Bereich befindet sich die CIS-Guppe in einemMrkt, der deutlich zweistel -
lig wachst. Denn im deutschsprachi gen Raumwerden derzeit bereits nehr als 100 Mo. Karten imJahr fir
kul turel l e und sportliche Uhterhal t ungsangebot e abgesetzt. Uhd renommierten Sudien zufolge wird die
Nachfrage nach Freizeitaktivitaten weiter zunehnen.

Bereits heute ist das Potenzial der CIS Homepage deutlich zu erkennen: |m Hal bj ahresvergl ei ch von 1999
zu 2000

konnten die Zugriffe auf die firnenei gene Internetseite versechsfacht und die Internetunsétze vervierfacht
werden. H nen wesentlichen Beitrag zumweiteren Wachstumwi rd hier die Kooperation mt der Materna
Information & Kommuni kations AGin Dortrmund |eisten. Durch neue Technol ogi en wi e Mbile Commerce,
WAP und SVB wird das Internet-Geschaft wesentlich aktiviert. Durch die Kooperation nit wchtigen Veéb
Ste-Betreibern wie Focus, Infoseek und RTL verbreitert CIS auRerdem kontinuierlich den Bekannt heitsgrad
und di e Kundenbasi s. Véitere Kooperationen werden di esen Prozeld national und international noch beschl eu-

ni gen.

Erfolgreiches Ticketing

Das Kerngeschaft der CTS EVENTIM AG der Vertrieb von Tickets, wird auch in Zukunft im Fokus der

Unt er nehnensaktivitaten stehen. D e regional e Verstarkung, bei der CIS bereits durch die Kooperation mt
BONNTI CKET ei nen wi chtigen Akzent gesetzt hat, wird weiter vorangetrieben. Auch auf die weitere

nati onal e und international e Auswei tung der Ticketing-Basis legt CIS grolRen Wrt. D e Kooperation mit der
SABRE- Tochter Dillon Communi cati on Systemi st dabei

ein wchtiger Wgpunkt. So vergroRert CTIS i mKerngeschaft die Kundenbasis. Damit und mit |angfristigen

und exkl usi ven Vertragen erhoht CTS auch in Zukunft den Uhternehnenserfol g.

Tickets liber Kiosk-Terminals

Derzeit wrd dariber hinaus eine bereits i mDezenber 1999 unterzei chnete Kooperation nmt der Deutschen
Bank realisiert: Durch die Inbetriebnahne neuer K oskterminals mt der neuen CTS-Software in den Flialen
der Deutschen Bank sol | en insbesondere imdritten und vierten Quartal zusétzliche Ursétze generiert wer-
den.

Neue Bereiche erschliefien

Durch den Erwerb der vier Konzertagenturen wird die CTS EVENTI M AG zukinftig nicht nur die Tickets fir
Top-Events wie ,Rock am R ng* oder ,Rock imPark" vernarkten. Auch die Bereiche Merchandising und E
Comrer ce werden zigi g ausgebaut. Verbeei nnahmen auf der CTS Homepage, im Call Center-Bereich und
bei m Mul ti medi a- Ki osk sind dar uber hinaus attraktive Vertschopfungsberei che der nachsten Jahre.

Dlam=rabhlam macrl alharm Lbarricdt srd



Bilanz

CTS EVENTIM Aktiengesellschaft, Miinchen
Konzernbilanz (US-GAAP) zum 30. Juni 2000

AKTIVA

A. ANLAGEVERMOGEN

I. Immaterielle Vermoégensgegenstiande
Il. Sachanlagen
Ill. Finanzanlagen

B. UMLAUFVERMOGEN

l. Vorrite

Il. Forderungen und sonstige
Vermogensgegenstande

Ill. Wertpapiere

IV. Liquide Mittel

C. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN

Summe Aktiva

* A 's-ob* Konzernabschl uss 1999 ohne Segnent Live-Entertai nment

30. Juni 2000
DM

49. 902. 440
4. 350. 550
591.518
54.844.508

7.703. 291
36. 762. 522
5. 000

54.038. 119
98.508.932

18.842

153.372.282

30. Juni 1999*
DM

20. 835. 038
2.112.564
106. 575
23.054.177

540. 970
14.223. 276
5. 000

5.961. 030
20.730.276

12.621

43.797.074



CTS EVENTIM Aktiengesellschaft, Miinchen
Konzernbilanz (US-GAAP) zum 30. Juni 2000

PASSIVA

A. EIGENKAPITAL

. Gezeichnetes Kapital

Il. Kapitalriicklage

lll. Gewinn-/Verlustvortrag

IV. Konzernfehlbetrag

V. Konsolidierungsausgleichsposten

B. AUSGLEICHSPOSTEN FUR ANTEILE
ANDERER GESELLSCHAFTER

C. RUCKSTELLUNGEN

D. VERBINDLICHKEITEN

E. RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN

Summe Passiva

* A s-ob* Konzernabschl uss 1999 ohne Segnent Live-Entertai nnent

30. Juni 2000
DM

23. 469. 960
69. 476. 302
-4.163. 987
-1.972. 690
122.392
86.931.977

5.447.379

8.896.694

52.088.518

7.714

153.372.282

30. Juni 1999*
DM

100. 000
4.950. 000
3.988
-550. 717
262. 085
4.765.356

158.720

3.892.985

34.980.013

43.797.074



»let the show begin«



CTS EVENTIM Aktiengesellschaft, Miinchen

Gewinn- / Verlustrechnung

Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung (US-GAAP) fiir die Zeit vom 1. Januar bis 30. Juni 2000

1. Umsatzerldse
2. Herstellkosten der zur Erzielung
der Umsatzerldse erbrachten Leistungen
3. Bruttoergebnis vom Umsatz
. Forschung & Entwicklung

o~

Vertriebskosten

(davon Firmenwertabschreibung)
allgemeine Verwaltungskosten
sonstige betriebliche Ertrage
sonstige betriebliche Aufwendungen
Betriebsergebnis (EBIT)
Zinsergebnis

A A

-

Ergebnis der gewohnlichen

Geschéftstatigkeit (EBT)

12. auBlerordentliches Ergebnis

13. Steuern vom Einkommen und Ertrag
(inkl. latente Steuern)

14. Halbjahresfehlbetrag

15. Ergebnisanteil anderer Gesellschafter

16. Konzernfehlbetrag

* ,A s-ob" Konzernabschl uss 1999 ohne Segnent Live-Entertai nment

CTS EVENTIM Aktiengesellschaft, Miinchen

30. Juni 2000
DM

39. 259. 183

30. 858. 341
8. 400. 842
223. 633
7.573.523
758. 281
2.502. 345
1.622. 686
2.246. 464
-2.522. 437
498. 956

-2.023. 481
0

-976. 379
-1.047.102
-925. 588
-1.972. 690

Konzern-Kapitalflussrechnung vom 1. Januar bis 30. Juni 2000

Konzernfehlbetrag

Zufiihrung Pensionsriickstellungen
Steuerertrag aus Steuerabgrenzung
Cash Flow

Mittelzufluss aus laufender
Geschiftstatigkeit

7. Mittelabfluss aus Investitionstatigkeit

s kbR

8. Mittelzufluss aus Finanzierungstatigkeit
9. Erhohung des Finanzmittelbestands

10. Finanzmittelbestand 1. Januar

11. Finanzmittelbestand 30. Juni

* A 's-ob“ Konzernabschl uss 1999 ohne Segnent Live-Entertai nnent

Abschreibungen auf das Anlagevermadgen

30. Juni 2000
DM

-1.972. 690
2.905. 436
19. 927
-2.224.542
-1.271.869

1.874.554
-31. 862. 839
76.148. 259
46.159.974
7.878. 145
54.038.119

30. Juni 1999*
DM

13. 322. 525

9.231.745
4.090. 780
0

3.153. 276
566. 835
1.331. 656
689. 602
811. 212
-515. 762
-104. 662

-620. 424
305. 818

233. 833
-548. 439
-2.278
-550. 717

Kapitalflussrechnung

30. Juni 1999*
DM

-550. 717
1. 096. 095
0
-173.581
371.797

22.800. 636
-24.150. 272
7.310. 666
5.961.030

0

5.961.030



»seeing Is believing«



Kontakt

Miinchen investor@eventim.de
D ngol finger Sr. 6

D- 81673 Minchen

Tel . +49 (0)89/

41600- 40

Fax +49 (0)89/

41600- 45

Hamburg

Suderstr. 79

D- 20097 Hanburg
Tel. +49 (0)40/ 2374-
1001

Fax +49 (0)40/ 2374-
1005

Internet:
www.eventim.de

E-Mail:
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